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ode- och sk nhetsindustrins
marknadskrafter har uppt ckt
ennyk psugenoch framf rallt
k pstark m Igrupp, n mligen
l m n.G inivilken tax free-shop som helstel-
ler g till n gon av varuhusens avdelningar
f rparfymochkosmetika det rl ttattkon-
statera att n got har h nt. Sk nhetsv rd f r
m n rinte | ngre n gon undang md hylla
med rakvatten utan best rnumeraav centralt placerade sektioner med
allt erm rkenochhudprodukter. Manligf f nga nnsochdet rinte
| ngre tabu att bejakaden.S | ngeden r manlig under ytananas
n mligenenr dslaf ratt misstas f r fjolla och homosexuell. D rf r
f rpackas produkternaf rm np ettannats tt ndesomyv nder sig
till kvinnor. De manliga modellerna i annonserna utstr lar ofta
schablonernasf rest llning om maskulinitet.

F rv rdelinledsalltid h sten med bbl:s rliga tidskriftsnummer
ochn rplaneringengjordesf resommarenbest mdeviossf r atttit-
tan rmarep dennyagenren mode- och livsstilsmagasin somv nder
sigtillm n.Ochiskrivande stund, augustig rmotsittslut, har Svens-
ka Dagbladet en artikelserie under rubriken Sk nhetsplikt i vilken
man uppm rksammat mannens int g som konsument p sk nhets-
marknaden. En h ndelse som ser ut som en tanke Det m vara att

Det fula k net sl r tillbaka , som en av artiklarna hade som rubrik.
Men till syvende och sist handlar alltihopa baraom attvi b dem n
och kvinnor ska konsumera mera, och ju dyrare desto b ttre. Att
straighta m n kan och uppenbarligen vill pyntasigp samma villkor
som kvinnor rensegerf rallasomtj narp det men att det skulle
varaettstortj mst lldhetssteg detharjagsv rtattse.

Men tidskriftsnumret handlar inte bara om manstidningar. Det
handlar ocks om en kulturtidskrift och omensom hakar p eko-tren-
den. Vi tar ocks upp tidskrifter om musik som s rskilt v nder sig till
tjejer och tidskriftsutbudet i Tenstas bibliotek och mycket annat. Det

rettivanligordningsp ckatnummerochannons rerna r er nn -
gonsin, vilketvi rgladaf r.

Bland det material som inte h rtill temat tidskrifter m rksen guide
till rets Bok & Biblioteksm ssa och en v Ifylld debattsida. Jonas Ag-
heds och Juan Vegas debattartikel i f rra numret har v ckt m nga re-
aktioner, erapublicerarviidettanummerd rocks debatt rernaf r
svara. Ett par inl gg som inte ck platsi tidningen kan | sasp web-
ben, d ribland ett fr nJan Ristarp, ordf randeiSverigesF rfattarf r-
bundsBiblioteksr dochtidigarecheff rfaife, ifla:skontorf rytt-
randefrihet och fri tillg ng till information.

Efter att ha scannat bloggsf ren d rinl gget ocks debatterats i-
tigt kan jag bara konstateraatt de mesth ngivnaf respr karnaf rytt-
randefrihet rasar i ett tonl ges aggressivt att det effektivt motverkar
det budskap de vill ha fram.

Vihar haft ver50 rp ossattg raupp mednazismen,j rnrid ns
fall ligger n rmare i tid, uppg relsen med vad som skedde d r bakom

rvibaraib rjanav. Sopatrentframf rv regend rrharvihellerinte
gjort. Baltutl mningarna? Sveriges roll som transitland under andra
v rldskriget? ~r detn gotsom diskuteras i skolorna?

Henriette Zorn
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Manligf f ngas ljer

tidskrifter

Kvinnor har en hel del att v lja mellan om de vill ha en dammodetidning eller ett livsstilsmagasin.

Menvad nnsf rherrarna?

BBL har tittatn rmarep de nyamodemagasinenf rm n.Det rtidningar utan utvikningstjejer
mensom r fulla av klockor. Tidningar som vill vara manliga men inte macho. Tidningar som anv nder
begreppet groomingist lletf rsmink.

Du f r absolut inte s ga Damernas V rld
Man. Tidningen heter DV Man.

Chefredakt ren Mona Johansson r ttar
mig snabbt n rjag uttalar tidningens namn.
Visserligen rhon ven chefredakt rf rDa-
mernas V rld men det st r helt klart att den
h r v xande genren p tidningsmarknaden
intevill f rknippasmeden n rab gen-upp-
levelse .

Man kan inte blunda f r det faktum att
rent historiskt har m n i Sverige inte kunnat
vara intresserade av mode och  rd utan att
st mplas som fjollor och b gar. Enligt
schablonbilden nnsdetinteiSverigeb gar
som r ointresserade av schlagermusik och
mode. Traditionellt har det i v stv rlden va-
rit till tet endast f r kvinnor att intressera
sig f r mode och sk nhet. D rf r k nns det
uppmuntrande n r man h r att demokrati-
seringen rig ng d r ven det andra k net
f r vara intresserat av dessa traditionellt
kvinnliga dom ner utan att mobbas eller
st mplas som b gar. Den attitydf r ndring-
en avspeglas i viss m n av alla de nya mode-
och livsstilsmagasinen f r m n som poppar
upp p marknaden. Det nns mer pengar n
n gonsin i omlopp och de ska spenderas
inte bara p bilar och klockor utan ocks p
snyggakl der och dyraskor.

De nya mode- och livsstilsmagasinen f r
m n har potentanamn som King, MAN (just
med versaler) och DV Man och de r sj Iv-
klart mumma f r tidningsmakarna och an-
nonsmarknaden. Annons rerna kan utan att
riskera sitt goda rykte g ra reklam f r sina
produkter f r herrar. Alla na varum rken
riskerar inte att f rknippas med unkna ideal
f revigade i de gamla traditionella utvik-
ningstjejernasom Caf@ och Slitzk rmed.

Men vad vill dessa tidningar egentligen?
P vilket s tt skiljer de sig fr n kvinnotid-
skrifterna? Cementerar de kanske k nsrol-
lerna nnu mer?

Vi satsar medvetet p h g kvalitet och
designm rken utan nakna ickor. Vi har
m nga annonser men v ljer vad vi vill ha
med. Det rviktigtatt detinte blirn gon bil-
annonstidning, s ger MonaJohansson, chef-
redakt roch ansvarig utgivaref rdv Man.

Hon har arbetat sex r som chefredakt r
f r Damernas V rld, dv Mode och nu dv

]
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DV/ Man

Antalnr/ r:2

“gare: Bonnier Tidskrifter AB

Distribution: Tidsam

Upplaga: hemlig

Prenumeration: 118 kr

L snummer: 59 kr

DV/Man nnsp biblioteketi Ume , Stockholm, Lund,
Uppsalaoch G teborg enligt bibliotek.se

Man. Hon har en gedigen bakgrund fr nBon-
niers tidskrifterd rhonocks arbetatp tid-
ningar som t ex Vi f r Idrar och Kamrat-
posten. Det var Mona Johansson sj v som
lanserade idgn med att ge ut en modetidning
f rm n. Men hon var inte f rst. Redan f r
n gra rsedanf rs ktesig Amelia Adamop
ett liknande projekt inom samma koncern.
Det projektet misslyckades dock eftersom
Ameliavarf rtidigtute, enligt MonalJohans-
son.

Nu rdet mer accepterat med en ren mo-
detidning f r m n. Damernas V rlds | sare

rkvinnormellan25 45 rochambitionen r

nuattf derasm nattv ljaattl sadv Man.
V ra | sare r de vanliga traditionella m n-
nen, inte den unga, androgyna, redan vunna
generationen, konstaterar Mona Johansson.

Men tidningen m ste givetvis g med
vinsts vif rv Isehurdetg r.

dv Man har i skrivande stund bara kom-
mitmedtv nummer och upplaganvill Mona
Johansson inte avsl ja av konkurrenssk |.
Hurserd tidningen ut?

Ja, den liknar m nga andra som man kan
hittap ygplatser runtom v rlden, de lig-
ger i buntar och man kan bl ddragratisidem

glassigaprodukter somf rstochfr mstsig-
nalerar pengar. Det g ller ocks dv Man
snygg och proffsig utanv rdeomd men. Den
st rsta f rdelen r att tidningen satsat p
egna modejobb och reportage. Till tidningen
har knutits v | k nda skribenter som Andres
Lokko, Tomas Lappalainen och Johan Hakeli-
us, som bland annat skriver om brittiskt pop-
mode, italienskt maf amode och skjortor.

Vi har medvetet satsatp v Ik ndanamn
eftersom m n oftare tenderar att se mer till
avs ndaren nvadkvinnorg r.Kvinnorupp-
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MAN King

Antalnr/ r:4 Antalnr/ r:10

~gare: MDM (Mats Drougge Media som bland annat ~ ~gare: Egmont Tidskrifter AB
ger ut Slitz) Distribution: Tidsam

Distribution: Tidsam

Upplaga: 27500 (enligt Oscar Arrsj )
Prenumeration: 349 kr

L snummer: 59 kr

MAN nnsp KB

skattar inneh lletmenm n rmer noga med
att veta vem som skrivit vad.

Mona Johansson tror uppenbarligen att
det rs ochmenarattdet renst rreutma-
ningattg raen modetidningf rm n.

Det rf rretrenderochvarianter som tas
framf rm nj mf rtmedf rkvinnor, det r
ju en helt ny marknad att operera p . Ibland
f rman venjobbamotdem nsomanser att
kl derinte rs viktigtmensomg rnak per
en klocka f r 45 000 kronor eftersom det r
en pryl som sticker ut.

Har du sjalv ndgon man dar hemma som |asggg

DV Man?

..Nej, jag r tidningsmakare ut i nger-
spetsarna. Jag har mina tidningar ist lletf r
enman.

Men det var tidningen MAN som var f rst
ut med att starta den svenska v gen av herr-
modetidningar v ren 2005. Chefredakt ren
heter Oscar Arrsj . Han r en ung utbildad
civilekonom med passion f rvarum rken.

N r man k per man f r man svaret p
fr gan:Vad rdetsomg llerdenh rs song-
en?man rf rstmed detsenasteoch rSve-
riges ledande trendbibel f rm n.

Tidningen man hette tidigare Slitz Man.
Utgivaren r mdm, dvs Mats Drougges me-
diebolag, som bland annat ligger bakom tid-
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Upplaga: 84 000 (attj mf ra med M-magasins 90 000
ex)

Prenumeration: 519 kr

L snummer: 69 kr

King nnsp erabibliotekiStockholmstrakten, G vle,
Vellinge, Kalmar, Stenungsund, ~storp och Norrk ping
enligt bibliotek.se.

ningen Slitz. Genom att slopa namnet Slitz
f rknippas inte man | ngre med magasinet
med de f retr desvis storbystade och avkl d-
da blondinerna. Trots det r tidningen man
valdigtheteronormativ. Modereportage kring
avancerade sporter p isochsn  ochh r
snackar vi inte konst kning och naturligt-
visdetobligatoriska modereportagetp kasi-
not i Las Vegas bland pokerspelare med blon-
diner som smyckenvidsinsida. “vendenn -
got mindre folkliga sporten h stpolo nns
representerad. Under rubriken K p dig
r det fettet, svetten, rynkorna, miss-
f rgade t nder och h r som ska bort. | man
kan herrarna till och med vinna en plastik-
operation f r5000 kr under rubriken: Vinn
Brad Pittsn sa .D refterf ljereninformativ
text som handlar om kliniken som xar det
hela. Ingen blir f rv nad ver att tidningen
ocks s Itenannonsplats till f retageti fr -
ga.

Lite kan man f intrycket av att Oscar Arr-
sj sersigsomenfr Isare.F rm nidetr tta
penningstarka segmentetvill s ga.

Vig ribr schenf rattg radetlegitimt
f rm nattintresserasigf rsittyttre.ldag r
det helt naturligt f r Killar i alla Idrar att
k paen fuktkr m och spenderast rre delen
avsinl np klderistlletfrp |och

hockeybiljetter. Vi riktar oss till m ni stors-
t derna med den mentala Idern 25 och en
kosmopolitisk livssyn.
| ett nummer nns en klockspecial p 20
sidor med m ngder av annonser och infor-
mation om klockor. Det r r sig om investe-
ringsobjekt kring 320 000 kronor men ocks
klockori budgetklass f rrunt999 kronor.
Klockor r det optimala smycket f r
m n.Enklocka rprecissomenbil:s myck-
et mer n bara dess funktion. lentidd allt
er bor och jobbar inne i stan och inte har bil
blir klockorna statussymbolen nummer ett.

Vad &r det svaraste med att gbra en modetid-

ning for man?

..Det g ller att skapa en bra atmosf r och
stickaut fr nm ngden.S fortmang rn -
gonting bra kommer alla andra efter. Utma-
ningen ligger i att st ndigt ligga steget f re.

Sanningen r atti man skildras genom-
g ende framg ngsrika m n med pengar och
extremtdyravarum rken.Sj Ivaexklusivite-
ten r synonym med framg ng och status.
Varf r ser man aldrig ett snyggt modejobb
med | rare, busschauff rerellerbibliotekari-
er?

Vi skriver om det som f ngslar och fasci-
nerar. En dag i soffan beh ver man intek pa
en tidning f r att uppleva. man har en bra
spridning p teman f rv ra modefotografe-
ringar. Bland annat har vi haft bilmekaniker-
tema, golftema, frisyrsalongstema, sj -
manstema, g ngtema och milit rtema. Det
som avg r rdenr dande trenden samt att
milj nskavara estetiskt tilltalande.

Varfor gér man i dagens Sverige ett moderepor-
tage kallatZ Den vita sportenZ utan att ha en enda
modell med annat etniskt ursprung? Ar bran-
schen s& konservativ eller ar det brist pa humor?

..Tennis kallas sedan gammalt den vita
sporteneftersomdet rvitakl dersomg ller
p tennisbanan.

Hur viktigt &r det med identi“kation for lasar-

na?

..Det rviktigt.

Vilka ar era konkurrenter?

.ldag rkonkurrensens mycket bredare.
Vi konkurrerar om m nnens uppm rksam-
hetmeds v linternetakt rer som tv.

Den tredje tidningen som k mpar om | -
sarna och annons rerna r King som uts gs
till " rets tidskrift 2006 av Sveriges Tidskrif-
ter. bbl tr ffar ansvarige utgivaren, mode-
chefen och chefredakt ren Per Nilssonp en
parkb nk utanf r kb. Som genuint modein-
tresserad inledde Per Nilsson sin karri r med
att jobba i en av Stockholms mest exklusiva
herrekiperingar G trich. Han har ven ar-
betat som modechef p Caff och Slitz och

ocks skrivittv b cker: Snyggt ... en stilguide
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